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ADBOOK

editorial

Relevanz ist eine ganz wesentliche Voraussetzung fir erfolgreiche Kommunikation.
Im taglichen Uberangebot an Information und Unterhaltung wird Werbung ohne
Relevanz nicht mehr wahrgenommen. Nur Botschaften, die dem Empfanger einen
moaglichst konkreten Nutzen versprechen, kommen auch wirklich an. Die Menschen
haben langst gelernt, sich in der Kommunikationsflut unserer Zeit zurechtzufinden.
Bei der Orientierung nach relevanten Inhalten libernehmen, vielleicht liberraschend,
traditionelle Medienmarken immer mehr die Leuchtturmfunktion.

Vor diesem Hintergrund setzt die VGN auf ihre starken Communities. Communities,
das sind Menschen, die zumindest ein herausragendes gemeinsames Merkmal
haben. Rund um diese Communities baut die VGN ihre Ecosysteme. In den letzten
Jahren sind wir dabei einen grof3en Schritt vorangekommen. Heute sind die Eco-
systeme ein wesentlicher Teil unserer taglichen Arbeit und unseres Erfolges. Serving,
owning and sharing Communities, das ist unsere Vision und Mission. Wir erschlief3en
diese Communities, wir dienen ihnen analog und digital, und wir teilen sie mit
unseren Werbepartnern, um ihren Werbeerfolg sicherzustellen.

Das mediale Ecosystem der VGN bietet auf vielen Plattformen aktivierende
Ankniipfungspunkte. Damit konnen Sie lhre Kommunikationsplanung maf3-
geschneidert und kosteneffizient gestalten.

Auf den folgenden Seiten stellen wir Ihnen viele der Plattformen unserer
Medienmarken wie auch eine Vielzahl von Werbeformen und Dienstleistungen
unseres Medienhauses vor. Wir laden Sie herzlich ein: Lassen Sie sich von der
Vielfalt der Moglichkeiten inspirieren ...

Horst Pirker, CEO



VGN print

VGN MAGAZINMARKEN

BRAND- & CROSSBRAND-SPECIALS
VGN REGIONALMAGAZINE

VGN MAGAZIN-WERBEFORMATE:
Klassisch

Native Advertising

Kreative Ad-Specials
Themensetting

veN digital
VGN- & PARTNER-PORTALE

BRANDING:
Displaywerbung, Mobile & Apps

CONTENT
Userinteraktion
Content Related Advertising

LIFESTYLE-CLUSTER

INTERAKTION:
Newsletter, Social Media

inhalt

VGN stories
CONTENT MARKETING

CORPORATE PRINT:
Magazine, Broschiire, Folder

CORPORATE REPORTING:
Jahresberichte
Geschaftsberichte

CORPORATE BOOKS

CORPORATE SOLUTIONS:
Crossmediale Kampagnen

VGN koops

MARKETING-KOOPERATIONEN:
Sponsoring

Gewinnspiele

Sampling

ABO-KOOPERATIONEN:
Incentives
Portfolio-Erweiterung
Einzelangebote
Jahresangebote

VGN event

Kooperationen
Sponsoring
Incentives
Sampling

EVENTFORMEN

Promotion, Produktprasentation
Road-Shows

Messen

Galadinner

Abenteuer- & Sportevents



V6N movies & podcast

VIDEOS

Imagefilm
Produktvideos
Eventvideos
Livestreams
Reportage

Tutorials

Social Media-Formate
Patronanz

PODCAST

VGN boost

COMMUNITY SHOPPING-EVENT
WOMAN DAY & WOMAN DAY Online
WOMAN Drive DAYS, WOMAN for women

WORD-0F-MOUTH
WOMAN Markenjury
TV-MEDIA Produkttest
GUSTO Geschmackssache

COMMUNITY TESTS
WOMAN Community Loves
BLOG fiir WOMAN

WOMAN Community Choice

VGN new business

Media4Equity

Bildung & Weiterbildung

Biicher

Branded Products

Digitale Geschaftsmodelle
Vertriebskooperrationen & Messen
Studien & Rankings

OUT OF HOME:
Videowall
Ambient Media

VGN Create

INHOUSE-AGENTUR ,VGN CREATION"
Ideenfindung, Konzeption & Strategie
Digitale Innovation & Technologie
Workshops & Beratung
Kampagnen-Management

Grafik & Design

Content & Sales Boost

impressum

ADBOOK







print

Print ist intensiv —und
wie! Kein Medium bietet
so starkes Involvement
und Werbevielfalt wie
druckfrische Magazine.
BeeinDRUCKen Sie |hre
Zielgruppe!



print bringt's

Einzigartiges Magazin-Portfolio - fiir jede Community das Richtige. Die VGN ist
der grof3te Magazinverlag des Landes: Mit unseren Magazinen bieten wir relevanten
Content fiir Osterreicherinnen und Osterreicher.

Relevanz macht sich bezahlt. Denn: Menschen in unserem Land suchen wieder ver-
starkt nach Inhalten, die ihren Interessen, ihrem personlichen Nutzen, ihrem Bedurfnis
nach Orientierung und Information entgegenkommen. All das finden sie in verlassli-
chem, top-recherchiertem Content. Unsere Magazine stehen mitten im Leben. So wie
deren Leserinnen und Leser - lhre Zielgruppe.

Gepriifte Qualitat: Unsere Magazine mussen dem regelmafigen Mediadaten-

Check — der Media-Analyse und der Osterreichischen Auflagenkontrolle — standhalten.
Das bedeutet fur die VGN die standige Herausforderung einer guten Performance.

Fur Sie heil3t das: absolute Planungssicherheit.



PRINT

* Grofiter Magazinverlag
Osterreichs

* Hochwertige Magazinmarken

* Relevanter Content von
Top-Journalisten

* Magazinkompetenz seit Uber
80 Jahren

« Gepriifte Qualitat: MA, OAK

OSTERREICHS BESTES TV-MAGAZIN

oot

Jede Woche:

BESTE
TIPPS

FUR SERIEN
UND TOP-FILME

Ubersichtlich & umfongreich
FUR KINOHITS
UND STREAMING
Unterhaltsam & iiberraschend

FUR DOKU
UND SPORT

Informativ & aktuell

HOLLYWOOD. MEDIEN. STREAMING. KINO. FERNSEHEN.

DAS VOLLE

PROGRAMM

.. farTV,Kino & Streaming!

15



crossbrand specials

Fiir Themen, die Osterreich bewegen. Die VGN denkt in Bediirfnissen und Interessen der Communities,
nutzt die gesamte Kraft ihrer Marken und bundelt diese zu einem perfekten Kommunikationspaket.
Relevante Themen und Pop-up-Topics werden dabei an die richtige Zielgruppe gebracht. Das sichert Ihnen
grofartige Reichweite zum besten Preis.

CROSSBRAND-EXTRA

LIVEDRIVE ist das Hochglanz-Magazin fur Life-
style & innovative Mobilitat. In allen zwolf Titeln
prasentiert LIFEDRIVE den modernen Lebensstil
rund um neue Wege moderner Mobilitat. Anders
reisen, Car-Sharing, E-Mobility, aber auch neue
Urbanitat und Smart Living. LIFEDRIVE spricht
Manner und Frauen an, die dynamischen Lebens-
stil und neue Mobilitat verbinden wollen.

* Fix verankert im Heft
mit eigenem Cover

* Themenaffin zu den
Tragermedien

» Abgestimmt auf die
Bedurfnisse des Marktes

e Erarbeitet mit Experten
und Unternehmen aus
der Branche

e Stark in der Reichweite
& in lhrer Zielgruppe

20



PRINT

ADVERTORIAL
SECTIONS

Unsere Advertorial Sections sind Themen-
strecken mit hochwertigem Content, abge-
stimmt auf die Bediirfnisse des Marktes und
erarbeitet mit Experten und Unternehmen aus
der jeweiligen Branche. Fix verankert im Heft —
in mindestens zwei Magazinmarken der VGN.

e Architektur, Design & Interieur
¢ CSR & Nachhaltigkeit

¢ Digitalisierung

e e-trend

¢ Employer Branding

¢ Family — alle Generationen

« Finanzplatz Osterreich

e Health Life

¢ Immobilienatlas

¢ Innovative Unternehmen

e It's a men’s world

» Lebens(t)raum

e Lehre & Karriere

e Kulinarik

¢ Mein schones Zuhause

e Mensch & Medizin

e Mir zuliebe

¢ Smart City

e Senioren

e Sicherheit

e Transport, Logistik, Nutzfahrzeug
e Travel

e Trends in Finance

¢ Trends in Fonds

e Solide Wertanlage
 Wirtschaftsstandort Osterreich

PREMIUM STORIES
CROSSBRAND

PREMIUM Stories ist die Heftstrecke fur
Leser mit exquisitem Lebensstil und
erscheint in den drei PREMIUM
Special-Interest-Titeln der VGN:
BUHNE, GOLF REVUE und Yachtrevue.

e Luxury, Finanzen

e Stilvoll leben
e Beauty & Mind

21



print klassisch

Jede Werbung braucht ein Umfeld. Und jedes Umfeld erzeugt eine Wirkung.

Die VGN-Marken bieten Journalismus von hochster Qualitat - bestens recherchiert,
fundiert und meinungsbildend. Professionell erstellter und relevanter Content fur
die Community gehort zu den Voraussetzungen fur erfolgreiche Werbung.

EDITOR’S

CHOICE

DIES & DAS — VON DER CHEFREDAKTEURIN ENTDECKT & BEGUTACHTET

MARY KATRANTZOU

JAva"-Sonnenbrille
mit rosa Samtrahmen
von Skinnydip tber
topshop.com, € 42

SCHONSTE
FARBKOMBI! 4 3

Was? Gelb und Rosa zusam-
men? Geht gar nicht! Stimmt
gar nicht. Die Kombination die-
ser zarten Tone ist DER Farbmix
fiir den Frihling. Am schonsten
funktioniert’s, wenn keine an-
dere Farbe mehr dazu getragen
wird. Wenn Sie also wo rosa 1._ Georgette-Hemdblusenkleid in
oder gelbe Stretchstoff-Stiefel Mini-Version ,Marceau* mit Blumen
entdecken, zugreifen! und Blattern, Gber mytheresa.com um
€169,~. 2 _ Happy-Handyhille mit

Smiley-Face fir Apple iPhone 6 Gber
iphora.com, € 40,-. 3 _ Gestreifter

Badeanzug ,Anne-Marie” mit

e Glitter-Finish von solid & striped
iber zalando.at, um € 174,95.
4 _ Prachtrobe aus zweifarbigem,

drapiertem Seidentiill mit asymmetri-
scher Schulterpartie von Cushnie et
Ochs iiber mytheresa.com, € 2.295,~

5 _ Supersexy Veloursleder-Pumps
Secret” mit 10-cm-Absatz von Pierre
Hardy tber mytheresa.com, € 690,

PASKAL

KPIX, WERK

CELINE

Blumenkranz in Zartrosa
mit hellgelben Lederbliiten
Von weareflowergirls.com
Flowercrowns fiir € 119,~
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PRINT

uuuuuuuu

0tto Wenig-
verbraucher

Klassische Anzeigen sind pure

Inspiration.

Der Klassiker unter den Printauftritten
kommt in einem hochwertigen redaktio-
nellen und themenaffinen Umfeld am
besten zur Geltung. Ihr Imagesujet

Optischer Cupra

gehort hier einfach dazu, inspiriert die
Leserinnen und findet dadurch auch bei
Ihrer Zielgruppe besondere Beachtung.

Perfekt platziert.

Ihre Anzeige ist Teil des Ganzen. Sie ist
integriert ins redaktionelle Thema und
wird von |hrer Zielgruppe als Einheit
betrachtet. Ihr Angebot flie3t in den
Kontext mit ein. Einzigartige Werbeauf-
tritte mit hochwertigem Content — das
konnen die Magazine der VGN!

* [hre Werbung ist Teil des Magazins
* Aufmerksamkeitsstarke Werbeformate
* Harmonisch ins Umfeld eingebettet

» Keine Unterbrechung des Leseflusses

BUNG
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print exklusiv

Multisensorisch
werben mit Sachets:
Ein Produktsampling
der besonderen Art, das
schaffen nur Magazine.
Eroffnen Sie multisen-
sorische Produkterleb-
nisse — riechen, schme-
cken und testen — ganz
einfach auf lhrem
Printsujet. Ein einzigar-
tiges Produkterlebnis
mit grofer Reichweite!

Sachet-Anzeigen:
Multisensorische
Produkterlebnisse, die
in Erinnerung bleiben

24

Exklusive Magazinauftritte: Werbeauftritte in Magazinen sind einzigartig. Lassen Sie
Ihr Produkt von Konsumenten testen — mit dem Produktsachet auf Ihrem Printsujet.
Oder erzahlen Sie einzigartige Geschichten zu Ihrem Angebot bzw. Ihrer Marke.
Magazine bieten die besten Voraussetzungen daflr. Sie sind ein Lean-Back-Medium
und ermoglichen vollste Aufmerksamkeit ohne Nebenbeschaftigung. Werbung wird
dabei fur die Leserlnnen zum integralen Bestandteil.



PRINT

BEZAMITEANZEIGE

Vor 20 Jahren wurden Biologen,
dic den S

im Darm vers

lacht. Heute 1
Rechtsdrehende Milchsiiure-
baki ktiv fiir
uns

Native Advertising: Erzahlen Sie Ihre

WIE DIE ZITRONE Markenstory und lassen Sie ein Adverto-
Hurra, unser Y
Joghl;rt ist lebendig! INDIE BUTTER KAM

Probiotika s

rial sprechen. Perfekt eingebettet im
Lesefluss mit bedurfnisgerechtem und
uniquem Content, ist das Advertorial die
ideale Werbeform. Wichtig dabei ist die
Relevanz: Inhalte, die ganz genau auf die
Interessen der Leserlnnen abgestimmt

i WWLNEWS.ATIKAERNTNERMILCH

" Alles in Butter

Mehr Geschichten und Videos gu diesem Thema auf:
wunews.at/haerntnermilch

sind, redaktionelle Kompetenz und
themenaffine Magazinauswahl.

Geschichten von der Karntnermilch:
Brand- & Produktstories mit
Logo-Kreation & Layoutentwicklung

BEZAITE ANZEIGE

s

i, D

postrig

ol
Der Mut, immer wieder In jedem Tropfen Milch
neue Wege zu gehen, steckt die Kraft der Wiese.
und genug Pioniergeist Sie st stark genug, um
fiir die nichsten hundert das Klima und viele Wild-
Jahre. Das sind die tierarten zu schiitzen. Man
Zutaten fiir die beste muss sie nu o,
Rohmilch der Welt. wie unsere Bauern das tun
M
H f H & e,
Die Wiese ist

Gestern sehen, ein Wunderwerk

was wir morgen ernten

DAS BESTE

* Vollste Aufmerksamkeit ohne Nebenbeschaftigung:
42 % Magazin lesen, 29 % Internet surfen, 22 % TV, 3% Radio horen

* Werbung wird gesehen — Werbewahrnehmungsranking:
Magazine, Radio, TV, Medien-Websites ?

e Werbung bleibt in Erinnerung:
Print 42 %, Plakat 40 %, Horfunk 38%, TV 34 % ©

* Werbung stort am wenigsten:
Magazin 12 %, Radio 30 %, Internet 33 %, TV51 % “

Quelle: (1) CCS 2014/2015, (2) Medienqualitaten 2015, (3) Focus Media Research 2015, (4) CCS 2014/2015,
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print kreativ

Kreative Ad-Specials: Ein Must-have fur Ihre Printwerbung — nichts ist auf-
merksamkeitsstarker. Wussten Sie, dass lhre Zielgruppe sich mit Ihrer kreati-
ven Sonderwerbeform im Durchschnitt zwolf Sekunden lang beschaftigt?
Worauf warten Sie noch: Die VGN bietet Uber sechzig Moglichkeiten, Ihre Marke
so richtig in Szene zu setzen.

Intensive Werbekontakte
garantiert!

So kreativ konnen Beihefter
sein: Gonnen Sie lhrem
Produkt oder Ihrer Marke
einen Teaser und eine grof3e
Blhne zur Inszenierung. Das
schafft einzigartige optische,
raumliche Effekte und
intensive Markenerlebnisse.

Cover-Stars
Cover-Ad-Specials
bieten maximale
Aufmerksamkeit

- von Coverflappe
bis Splitcover.
Daran liest niemand
vorbei!



PRINT

Eine starke Kreativkombi.
Doppelt intensiv: Kombinieren
Sie kreative Werbeformen mit
impactstarken Advertorials und
erzahlen Sie so lhre Marken-
story ganz neu - exklusiv und
einzigartig. Gleich mehrere
intensive Touchpoints schaffen
eine hohe Markenwahrnehmung
und hohe Impactwerte.

« Uber 60 kreative Ad-Specials-Mdglichkeiten

* Erhohte Werbebeachtung fur Ihre Marke

* Intensive Auseinandersetzung mit lhrem Produkt
» Aufmerksamkeitsstark am Cover oder im Heft

e Exklusive Run-over-Group Sonderwerbeformen

Run-over-Group: Geballte Ladung Aufmerksamkeit und Reichweite.
Die VGN bietet auffallend gute Moglichkeiten, Ihre Werbung Uber alle Marken perfekt in
Szene zu setzen. Starke Reichweite und bester Imagetransfer sind garantiert.
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print intensiv
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Sie sind mitten im Thema. Relevante Themen mussen im stimmigen Umfeld kom-
muniziert werden. Damit Ihr Thema bei der richtigen Community ankommt, setzen
Sie am besten auf Medien mit Top-Journalismus und werberelevanten Communities.
Prasentieren Sie lhr Unternehmen, Ihre Ziele oder lhre Positionierung am Markt in
einer hochwertigen Themenstrecke. Das schafft hochstes Involvement bei unseren
Leserlnnen - und scharft Ihre Glaubwdrdigkeit bei der Zielgruppe.

In den VGN-Themenstrecken konnen Sie gezielt lhre Inhalte in Form von Geschichten,
detaillierten Facts, Interviews und auch mit einem Inserat oder Advertorial prasentieren.
Und das Ganze im passenden redaktionellen Umfeld.

SCHRITT FUR SCHRITT
ZUMEHR GELASSENHEIT

ch zur Ruhe kommen lasst,

Bhir

fchtsambeits-
Training:

* Themensetting an relevante Communities

¢ Im themenaffinen Umfeld

* Hohes Involvement durch Themenrelevanz

» Geschrieben von Top-Journalisten

« In den starksten Medienmarken Osterreichs

Gut eingebettet.
Ein Thema, das Menschen bewegt — professionell
recherchiert, mit Experten-Tipps und Ihrem Produkt

als themenaffine ,Soforthilfe” fur Ihre Zielgruppe.




Ein Stiick vom Gliick

Privat. v
Liebingsplatz im Segelrevier Kroatien

Seitenweise Impulse.

Holen Sie lhre Zielgruppe bei
ihrer Leidenschaft ab! Special-
Interest Themenstrecken

garantieren Involvement pur.

78 e 308 70

STABIL BLEIBEN

TR ks e, Fr—

Diesmal widmen wir uns ganz der Stabilitat:
vom Lendenwirbel m Halswirbel - vom groBen

a mtliche
bis rauf zu den Schultern.

&

BOSU-BALL &
GUMMIBAND ..

83

sUnserePrioritat |
Ilegaqu_a_phhaltlgkert
und Qualitat”

Im Gespréich. D roatische Tourismus: Miister G Cappeli
ioer figes
die Erhohung der Kurtae fiir Bootseigner.

e Punktlandung.

TRAUMSTUDIO Themenstrecken, die Menschen
bei ihrer Passion packen — |hre

Willkommene

ramm. Musik, Kulinarik. Brauchium,
Festivitaten - es gibt zanreiche attrakiive Ver-
anstaltungen in Kroatien, die sich wunderbar
in den Tornplan einbauen lassen

Chance, mittendrin mit lhrem
Angebot zu landen.
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digital

Kampagnen, die klicken -
auf den Qualitatsportalen
der VGN erreichen Sie |hre
Zielgruppe zur richtigen
Zeit mit den genau passen-
den Inhalten im Marken-
umfeld der VGN. FUr mehr
Engagement, Kunden-
kontakte & Leads — und
letztlich mehr Umsatz.
#gehtdoch!



32

digital ist genial

Qualitatsportale mit einmaligem Themenspektrum:
Mit der Grindung der VGN Digital und dem Auf- und
Ausbau digitaler Marken gehorte die VGN bereits
1998 zu den Vorreitern in der Medienbranche
Osterreichs. Damals wie heute: Das umfassende
digitale Angebot von elf VGN-Portalen, Mobile, Apps
und Bewegtbild verbindet die VGN mit ihren hohen
inhaltlichen Anspruchen. Die Philosophie des Print-
bereichs wird konsequent fortgesetzt: Im Fokus stehen
die Interessen und Bedurfnisse der Userlnnen.

Das Netzwerk von VGN Digital. VGN Digital vermarktet
neben eigenen Portalen auch den Osterreichtraffic der
starken Marke SPIEGEL ONLINE und bietet damit noch
mehr Reichweite in qualitativen Umfeldern.

Fiir die Werbekunden der VGN bedeutet das: Hervor-
ragende Reichweiten in relevanten Zielgruppen. Um
Reichweiten und Markenkraft optimal zu kombinieren,
entwickeln wir gerne mit lhnen gemeinsam individuelle
Losungen fur lhren maximalen Kampagnenerfolg!



e Multimedialer Publisher mit Fokus auf Content,
Interaktion und Branding

» 12 starke Portale

* Relevante Inhalte fur relevante Communities

» Mobile, Apps & Bewegtbild

« Gepriifte Qualitat: OWA, OWA+; Google Analytics

DIGITAL
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branding
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Alle Zeichen stehen auf Digital. Eine Studie von Integral bescheinigt klas-
sischen Medienmarken hohes Vertrauen durch osterreichische Userlnnen.
Menschen suchen immer ofter nach Informationen im Web. Auf ihren
virtuellen Rundgangen sind sie offen fur Inspirationen, die zu ihren Be-
durfnissen passen. Offen fur |hre Botschaft im vertrauensvollen Umfeld!

Das digitale Angebot der VGN: Das Medienhaus bietet Vielfalt auf drei
Saulen. Uber ihre digitalen Kanile erdffnet Ihnen die VGN eine Vielzahl

an Chancen auf eine virtuelle Punktlandung in Ihrer Zielgruppe — mit
analogen Erfolgen: Steigerung der Markenbekanntheit, Verbesserung des
Image und Umsatzwachstum. Der Imagetransfer der starken VGN-Marken
und die kreativen Ideen unserer Digital-Experten wirken Wunder!

DISPLAYWERBEFORMEN

Maximale Aufmerksamkeit wirkt.

Sie mochten mit Ihrem Produkt, Ihrem
Angebot oder Ihrer Marke maximale
Aufmerksamkeit erzielen? Und das
punktgenau in Ihrer definierten Ziel-

gruppe?

Die VGN bietet sowohl Displaywerbung
wie Banner, Sitebars und Billboards als
auch digitale Sonderwerbeformen, zum
Beispiel Videowall, Homepage Takeover
und Sitebranding an.



DIGITAL

MOBILE WERBUNG

Immer nah an den Userlnnen.

Uber 80% der Osterreicherlnnen nutzen ein
Smartphone — Uber die Websites und Apps
der VGN Digital haben Sie einen direkten
Zugang zu einer Vielzahl dieser Personen.
Ob bildschirmfiillend, spielerisch oder
umfeldbasierend, die Moglichkeiten von
mobiler Werbung sind beeindruckend
vielfaltig. Um Ihre Kunden immer und
Uberall zu erreichen, nutzen Sie unsere
mobilen Werbeformen — wie zum Beispiel
Understitial Ad, Mobile Content Ad und
Fullscreen Video Ad.

VGN APPS

TV-MEDIA und WOMAN interaktiv.

Mit TV-MEDIA und WOMAN hat die VGN zwei
native Apps, die von ihren Communities sehr
gut aufgenommen wurden. Sie bieten
zusatzlich zum bestehenden digitalen
Portfolio einen weiteren Mehrwert fur
Userlnnen. Auch Werbekunden eroffnen die
interaktiven Tools eine Vielzahl an Optionen,
um mit den VGN-Communities zu kommuni-
zieren. Sei es mittels mobiler Kampagnen in
verschiedensten Formaten (z.B. 360°-
Ansichten, Bewegtbild etc.) oder auch im
Rahmen von Loyality Programmen und
Marktforschungen.
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content

Der Mehrwert zahlt. Im Hinblick auf die Bedeutung von Content-Strategien, die
Zielgruppen einen Mehrwert an Informationen anbieten, eroffnet die VGN mit ihrer
digitalen Vielfalt unendlich viele Moglichkeiten fur Werbekunden und Userlinnen.
Durch die Kombination von positiver Markenaufladung und relevanten Inhalten
profitieren beide Seiten. Ob Userinteraktionen wie Gewinnspiele, Foto-Contests, Ad-
ventkalender, die Ihre Werbeinhalte der VGN-Community spielerisch naher bringen,
oder Content Related Advertsing — der Blick uber den Tellerrand lohnt sich in jedem
Fall.

USERINTERAKTIONEN

Direkte Ansprache kommt an.

Sie suchen den direkten Kontakt zu lhrer
Zielgruppe und wollen gleichzeitig lhre
Marke spielerisch in Szene setzen?

Profitieren Sie vom positiven Image-
transfer und nutzen Sie die unzahligen
Moglichkeiten der VGN Digital: Gewinn-
spiele, Markenjurys, Commmunity Loves,
Social Media - wir verhelfen lhnen mit
den verschiedensten Tools zu Ihrem Ziel.



DIGITAL

CONTENT RELATED ADVERTISING

Storytelling bewegt.

Sie planen mit Storytelling Emotionen zu wecken
und lhre Zielgruppe mit Ihrer Marke vertraut zu
machen?

Die VGN kommuniziert Ihre Markengeschichte
zielgruppengerecht in ihren Communities. Ob mit
Advertorials oder einem Themenspecial — wir
ziehen lhre Zielgruppe in den Bann und steigern
den Brandvalue durch Branchenexklusivitat.
Zusatzlich aktivieren wir lhre Angebote tber die
jeweiligen Community-Touchpoints.

* Personlichkeitstest & Quiz

e Discount Coupons

* Umfragen

* Video-Contest & Foto-Contest

° u.v.m.
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vielfalt

Mehr Reichweite und direkte Punktlandung in lhrer Zielgruppe. Die starken Qualitats-
Portale der VGN bieten werberelevante Communities mit gleichen Interessen und Bedurfnis-
sen. Die Bundelung dieser Portale eroffnet Ihnen ein maf3geschneidertes Zielgruppencluster.

MANNER

Das passende Um-
feld fur Themen, die
Osterreichs Manner
beschaftigen, eroff-
net sich

z.B. auf autorevue.at
und profil.at.
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Das bedeutet starke Reichweite in |hrer Zielgruppe zu attraktiven Paketangeboten.

Was auch immer lhnen vorschwebt: Business-Entscheiderlnnen auf Ihr Produkt aufmerk-
sam zu machen oder Osterreichs Frauen mit ihrem Service zu beeindrucken — gewinnen Sie
zuerst einen Eindruck, dann neue Kunden! Und das sind nur zwei einer Vielzahl an Moglich-
keiten, die Ihnen mafBgeschneiderte Zielgruppencluster der VGN-Portale bieten, um bei |hrer
Community zu landen. Sowohl mit klassischen Display- als auch mit mobilen Kampagnen.

FRAUEN

Zu den Portalen,
die wie ein Magnet
die heimische
Frauenwelt
anziehen, gehoren
z.B. woman.at und
lustaufsleben.at

ENTERTAINMENT

Wenn Userlnnen
Unterhaltung suchen,
dann klicken sie

auf Portale wie

z.B. tv-media.at

und e-media.at

LIFESTYLE

Menschen mit Gesplir
fur Trends und den
modernen Lebensstil
sind in diesem Cluster
zu erreichen —

z.B. mit news.at

und woman.at.

BUSINESS

Die Entscheider-
Innen des Landes
besuchen
Portale wie

z.B. trend.at und
SPIEGEL ONLINE

GESUNDHEIT

Ganzheitliches
Wohlbefinden

steht bei diesen
Userlnnen im
Vordergrund,

z.B. auf news.at und
lustaufsleben.at



SPORT

Ob aktiv oder
passiv — Sport-
interessierte

finden sich

z.B. auf golfrevue.at
und yachtrevue.at.

REISE

Wenn einen das
Fernweh packt,
holt man sich
Inspiration

z.B. auf woman.at

und yachtrevue.at.

GENUSS

Genussmenschen
kommen auf diesen
Portalen voll auf
ihre Kosten

z.B. auf gusto.at
und profil.at.

DIGITAL

TARGETING-MOGLICHKEITEN

Optimieren Sie Ihre Kampagne
durch zielgerichtete Aussteuerung
der Werbemittel!

e Standort-Targeting: Geo

e AuBenkriterien: Wetter, Zeit

e Content: Keyword

e Technik: Betriebssystem,
Browsersystem, Bildschirm-
auflosung

e 12 Qualitatsportale

* Mehr Reichweite durch Blindelung

* Punktgenaue Zielgruppenansprache

» Maf3geschneiderte Clusterbildung
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interaktion

NEWSLETTER

Das macht Klick bei Empfangern.

Eine Werbebotschaft kann noch so
spannend und kreativ sein: Wer den
Absender nicht kennt, wird die Message
womoglich gar nicht erst lesen. Mit den
VGN-Marken als Absender verbindet
sich lhre Message mit dem Vertrauen in
die Marken der VGN. Nutzen Sie die po-
sitiven Assoziationen im wertgeschatz-
ten Markenumfeld fir Ihre Werbung!

Mit Newslettern bringen wir Sie direkt
zu lhren - potenziellen — Kunden. Je
nach Themenumfeld arrangieren wir
den passenden Empfangerkreis fur lhre
Botschaft. Die erfolgreichen Offnungsra-
ten bestatigen das Interesse der Userin-
nen an den Aussendungen der VGN.
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Mehr Engagement durch Community Power. Wir kennen unsere
Communities und wissen, welche Inhalte und Formate die grofite
organische Reichweite in unseren Zielgruppen erreichen. Und wie
Ihre Werbebotschaft mit Sicherheit genau richtig ankommt.



SOCIAL MEDIA

Die Kraft der Marken-Communities

in sozialen Netzwerken.

Digitale Werbung via Social Media
wachst. Laut einer Studie der Platt-
form eMarketer ist Social Media bis

auf Weiteres ein Wachstumsfeld in der
digitalen Werbung. Bis 2020 werden fast
ein Drittel aller digitalen Werbeformen
auf Facebook, Instagram, Twitter & Co
zum Einsatz kommen. An Social Media
als Teil des Marketing Mix flhrt also kein
Weg vorbei!

So wird ein Klick zur Aktion und Inter-
essenten werden zu Kunden: Die VGN
nutzt nicht nur die Targeting Tools von
Facebook, sondern reichert die Zielgrup-
penauswahl mit eigenen Daten (Abon-
nenten, Webseitenbesucher etc.) an.

Das Ergebnis: eine hohe Conversion
Rate — und ein eindeutig messbarer
Erfolg fUr Ihre Social Media Kampagne.

DIGITAL

Pull & Push ist die Top-Strategie fir con-
version-orientierte Kampagnen, denn:
Reine Social Media Kampagnen gene-
rieren lediglich Push-Zugriffe, die den
Kunden meist in der Awareness-Phase
der Customer Journey erreichen.

Fur Image-Kampagnen ist das ausrei-
chend - nicht aber, wenn Konsumenten
in einer fortgeschrittenen Phase im Sa-
les Funnel aufmerksam werden sollen.

Fir hohe Conversion Rates sorgen
Pull-Zugriffe auf zielgruppenrelevante,
uber Suchmaschinen generierte Inhalte.
Damit erreichen wir die Soll-Zielgruppe
mit passendem Content direkt auf der
Webseite. Diese wertvollen Daten lasst
die VGN in Retargeting-Kampagnen ein-
flieBen und holt damit Ihren potenziellen
Kunden bei seiner Kaufentscheidung ab.
Bingo!

e Zielgruppen-Community fir die Marken aufbauen

e Leads sammeln (Abo, Newsletter, Verkaufe, Daten etc.)

» Conversions auf den Webseiten steigern

* Angebote fur Produkte bewerben
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stories

Zeigen Sie ruhig, was
Ihre Kunden an Ihnen
haben! Mit relevanten
und wertvollen Inhalten.
Die VGN kreiert Content
mit journalistischem
Storytelling — fur |hre
eigenen und andere
Kanale.



content begeistert

Jedes Unternehmen ist (auch) ein Medienunternehmen. Indem Sie
Ihrer Zielgruppe informative und serviceorientierte Inhalte bieten,
demonstrieren Sie Ihre Kompetenz, |hr Know-how und Ihre Kunden-
orientierung. Denn behaupten kann man viel, die eigene Unternehmens-
philosophie zu leben, ist eine andere Geschichte.

Professionelles Content Marketing erzdhlt, wer Sie sind. Damit
bieten Sie Ihren Zielgruppen einen Mehrwert, der die Vertrauensgrund-
lage fur Kaufentscheidungen schafft. Daraus entsteht ein konkreter
Nutzen, der punktgenau lhre Bedurfnisse trifft. Nicht einmalig, sondern
nachhaltig.

Journalistische Inhalte - in lhrem Auftrag, fiir lhre Zielgruppen. Der
wichtigste Baustein fur Ihr Content Marketing sind wertvolle Inhalte,
die passgenau fur Ihre Zielgruppe geschrieben sind. Fur Corporate
Print, Corporate Reporting, Corporate Books und Corporate Solutions.
Ihre Story soll informieren, aufklaren und unterhalten.

Menschen lieben Geschichten. Das Schreiben solcher Geschichten ist
unser Handwerk. Journalismus konnen wir. Ob fur [hre eigenen Medien
oder fur crossmediale Mediensysteme — wir bieten Ihnen maf3geschneider-
te Losungen fur Ihr Content Marketing. Dabei denken wir nicht in Kanalen,
sondern interdisziplinar und in Customer Journeys. Wir helfen Ihnen, die
richtigen Stories zum richtigen Zeitpunkt an das richtige Publikum zu
bringen — in unterschiedlichen Medienkanalen, gedruckt und digital.

STORI



CONTENT MARKETING

Diese Vielfalt kann
sich sehen lassen -
in Owned, Earned
und Paid Media.

« Magazine

e Bucher

e Broschuren
« Folder

e Geschaftsberichte
+ Websites

* Social Media
* Blogs

* Whitepapers
* Newsletter
» Bewegtbild
e Advertorials
» Infografiken
« Videos

» Redaktionelle Inhalte fir unterschiedliche Kanale
» Passgenau fur lhre Zielgruppe
* Flur eigene Medien oder Crossmedia

» Content Marketing mit Full Service oder
punktueller Expertise

e Mit dem Know-how und der Infrastruktur
eines fihrenden Medienunternehmens 45
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